
SCIENCES HUMAINES ET SOCIALES

Master 2 Info Com Entreprises, institutions, territoires et culture

Présentation
Comprendre les relations entre culture/tourisme/patrimoine, au fil 

de l'évolution des politiques publiques, de la diversification des 

médiations et intermédiations numériques, des acteurs qui relient 

ces mondes (agences, incubateurs...). Maîtriser les logiques 

de la décentralisation et la déconcentration et les stratégies 

de développement des territoires, l'évolution des politiques 

culturelles, patrimoniales et touristiques et leurs concurrences, les 

effets de la métropolisation et de l'internationalisation, la place des 

médiations numériques.

Savoir-faire et compétences

Cette formation spécialisée développe des compétences 

professionnelles permettant d'atteindre, au-delà de la maîtrise des 

outils, le niveau de la conception proprement dite des stratégies 

de communication. Elle est l'aboutissement d'un cursus.

Dimension internationale

Possibilité de Diplôme Universitaire après la formation pour un 

stage ou CDD à l'étranger

Diplôme : Master

Discipline(s) : COMMUNICATION, JOURNALISME, EDITION, 

AUDIOVISUEL

Validation des acquis : Non

Double cursus interne : Non

Double cursus externe : Non

Organisation

Contrôle des connaissances

Mémoire

Ouvert en alternance : Non

Ouvert en stage : Non
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